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 PROGRAMME DE FORMATION

Objectifs pédagogiques
Apprendre à penser et construire une stratégie de com-
munication pour le web, à développer ses réseaux so-
ciaux afin de maîtriser sa notoriété 2.0.

Publics concernés
Pour tous publics.

Modalités d’accès
Par email ou par téléphone pour vous inscrire.

Nombre de stagiaires
De 1 à 5 stagiaires en intra.

Lieu de la formation
Sur le site de l’entreprise cliente. En présentiel.

Dates
À définir avec l’entreprise cliente. Entrée permanente.

Durée de la formation / Horaires
3 jours (3 x 7 heures) / 9h00-12h30 / 13h30-17h00

Prérequis
Maîtrise de l’environnement PC ou Mac. 
Autonomie sur Internet.

Méthode et moyenss pédagogiques
Apport théorique, démonstrations par l’exemple, mises 
en pratique et mises en situation. Supports de cours.

Moyens techniques
Un poste informatique par stagiaire disposant du logi-
ciel enseigné. Connexion internet requise.

Modalités d’évaluation
Un exercice par séquence (item en majuscules) et mise 
en situation en fin de formation pour évaluer les acquis.

Sanction
Attestation d’acquisition des connaissances.

Formateur
Donatien Leroy est professionnel de la communication  
visuelle et formateur multimédia depuis plus de 15 ans. 

Accessibilité
Les formations sont accessibles aux personnes en situa-
tion de handicap. En amont de la formation, le forma-
teur entre en contact avec le stagiaire ou son référent 
pour définir la nature des difficultés d’apprentissage et 
définir les modalités de l’adaptation de la formation.

Note de satisfaction des participants
Indice global de satisfaction (2020-2022) : 
Nouvelle formation en 2022.

COMMUNICATION WEB 
& RÉSEAUX SOCIAUX

JOUR 1

CONCEVOIR UNE STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION WEB 
Positionnement, cibles et médias
Élaboration du message
Rédaction pour le web, mots-clés et référencement
Réseaux sociaux et web marketing
Outils existants et objectifs à atteindre
Outils à déployer 

JOUR 2

WEBMARKETING
La visibilité sur le web : référencement naturel ou 
payant
Les outils de Google
L’emailing
La publicité sur le web
Mener une campagne, une offensive sur le web

JOUR 3

WEB 2.0, 3.0, 4.0, BLOGS ET RÉSEAUX SOCIAUX
Web 2.0, 3.0, 4.0 ? 
Réseaux sociaux ? Les comprendre pour mieux les 
utiliser
Facebook pour les entreprises
Linkedin pour les entreprises
Instagram, la communication par l’image
Blog ? Objectifs d’un blog, outils gratuits
L’e-réputation


